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La importancia de la
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Y el valor para la sociedad

Bayer, Departamento de Comunicacion
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¢, Qué es la Comunicacion?
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La comunicacion es una de las formas en que las personas interactian entre
si, estableciendo lazos

RAE .- Trato, correspondencia entre dos o0 mas personas.
Transmision de sefales mediante un codigo comun al emisor y al receptor

Communicare
“compartir algo, poner en comun”

La comunicacion _se define como un proceso en el
gue intervienen un emisor y un receptor, en un
ambiente determinado (fisico o virtual)  a traves
del cual se logra la transmision e intercambio de
ideas e informacidn, comprensible entre las partes

El intercambio de sentimientos,
opiniones, o cualquier otro tipo de
informacion mediante habla, escritura
u otro tipo de senales”
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Comunicacion
vs Publicidad
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v Com ' o
parten medios %ﬁ% il
4 Comparten audiencia w el ﬂ
X Difieren en el objetivo ﬁ | raeres
X Difieren en el mensaje L"’i =
Publicidad Comunicacion
e— S
Relacion Comercial Cambia percepciones

Genera consumo Genera opinién
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Comunicacion en salud




Comunicacion en salud

Sector de alto impacto social

Genera opinion y genera salud determina
comportamientos y cambios de habitos

Los medios adquieren un papel fundamental como
prescriptores de salud

Alta regulacion de las informaciones

Necesidad de control y objetivacion de la informacion
Control en la creacion de falsas expectativas y alarma
social

*HOUSE
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Comunicacion en salud

" Informe Quiral 2009 - Andlisis de 5 de los periédicos
mas leidos: ABC, La Vanguardia, El Pais, El Mundo y El
Periodico

MW de texios
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Fig. 2.1  Mimero de textos sobre medicing v salud publicados anwalmente en el conjunto de los diarics de la muestra
[ 1997-2008)
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Los medios como generadores de salud

Las campanfas de sensibilizacion y su intervencion en la salud
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Las campairias de sensibilizacion y su intervencion en la salud

Pl

®  Gran capacidad de influencia y alcance entre el publico general

®  Capaces de generar cambios de actitudes

E130% de los afectados por el deterioro neuronal no estd diagnosticado

Alzheimer oculto
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La Vanguardia, 21 de septiembre de 2009
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Las campanfas de sensibilizacion y su intervencion en la salud R

® Necesidad de control de los mensaje

®  Obijetividad en la generacion de expectativas o...generar cambios
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El Mundo, 1 de mayo de 2009
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Los medios como prescriptores

Las campanfas de sensibilizacion y su intervencion en la salud

" Importancia del enfoque
® Los medios como empresas
® Mensajes adaptados a la audiencia

La mayor parte de los hombres europeos no aceptan
gue la edad les limite su vida sexual

- EI 44% de los europeos que tienen mas de 40 afios quieren tener una vida
sexual mejor

BERLIN, 12 julio 2005. — Hoy ha nacido el hombre Vitalsexual, un término
acufado por Bayer HealthCare a partir de los resultados de un estudio
presentados en Berlin. Este estudio europeo, que ha analizado "La actitud de los
hombres frente a la vida amorosa”, ha revelado una intrigante realidad de la
sexualidad de los hombres europeos y descubre algunos secretos y diferencias
entre los varones con mas de 40 afos: los Vitalsexuales no aceptan que la edad
les limite su sexualidad; se trata de hombres que viven una relacion estable y que
se preocupan sobremanera de agradar y satisfacer sexualmente a su pareja.

Page 14




Los medios como prescriptores

Las campairias de sensibilizacion y su intervencion en la salud
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ESTUDID INTERNACIONAL DE SEXUALIDAD MASCULINA
Los espaiioles experimentan un cambio
de actitud frente al sexo

Bl 605 de los espaiioles considera of sexo como una parte muoy
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miis, anhelan en ITLyor medida nna Ijr vicls sexnal, Wil (e e
50% desearia v cree poder tener mis relaciones sexuales, segiin
Ios resulbados R des del “Estuclio Intemacional de Sexualicad
Masculing”, una encuesta enropea realizacly con 5000 varones
mayores de 15 afos presentada en
Madlrid por Bayer Heslth Care

Esta encnesta revela un cambin
de actitud en los varones espanoles
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Las campanfas de sensibilizacion y su intervencion en la salud
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Comunicacion en salud

La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

Campaiia de sensibilizacion en la mejora de habitos
Gran capacidad de divulgacion y visibilidad
Acercamiento del mensaje al publico objetivo
Necesidad de dar continuidad al mensajes

Ejemplo Pildora Anticonceptiva




Comunicacion en salud

La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

«Los efectos devastadores que la pildora produce en el

seno de la sociedad solo se pueden comparar con los es-

tragos de una guerra nuclear.»

Donald, de Glasgow.

La pildora
anticonceptiva,
peor que la
talidecmida

LONDRES, 14 tmE.)—tUn
especialisia famoso én enfer-
medades, veptyeas @flrma en
oral hahian mumo
més dano que. l& .

dora? an. acumuladifs de ca-
sas de pnférmedades vendérets
enl proceso’ a ) como ree
5 calanmaso mu’:m :
que provocd la m'ﬁa&mau.

|| :-: «PIENSO QUE, POR ENCIMA DEL DISFRU.-

Esta perla es del doctor

TE, EL MATRIMONIO IMPLICA RESPONSA-
BILIDAD EN LA FORMACION DE UNA FA-
MILIA» :

Los anticonceptivos
plantean serios
riesgos a las mujeres

VENEZUELA
MIL MUJERES CALVAS
POR TOMAR LA
PILDORA

Caracas, 7. (Efe.) Mis de mil mu-
jeres, residentessen la poblacion we-
nezolana de Maracay, se han queda-
do calvas y sin dientes por el uso de
pildoras anticonceptivas.

Uno de los médicos que estudia el
caso sefald que, las mujeres, hacen
uso indiscriminade de la pildora, le
que ha orizinado una sepidemia de
calvicien,

Por otra parte, se conocio que una

de las damas afectadas intentara una .

demanda contra las casas distribui-
doras de los anticonceptivos en el

Estado de Aragua, toda vez que se le:

ha caido ¢l cabello ¥ ha tenido que
apelar a la peluca para disimular su
«pelado craneox.
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

®  Campaiia de sensibilizacion en la mejora del conocimiento de los
meétodos anticonceptivos
" Mejora de la informacién sobre métodos anticonceptivos

- SOCIEDAD ESPANOLA
DE CONTRACEPCION

L

asociacion ce
adeps rducacion cara 'z salud

5

O Federacion de
Planificacion Familiar
Estatal (FPFE}

Can la colaboracian de:

(‘“L Bayer HealthCare

Bayer Schering Pharma
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

* Recorrido de mas de 15.000 kilometros en los que ha
llegado a mas de 60 ciudades, acercando a los jovenes
la informacion que les permita disfrutar de una
sexualidad responsable

=
-‘Q_
,/:-'-"

’ :
@;;omaies obre

i antconcepcion
- ‘/ )Sexuahdad

* Laruta SEXO CON SESO ha llegado directamente a
mas de 30.000 personas

* Mas de 7.000 formados a través de los programas
especificos SEXO CON SESO

* Reparto de 200.000 folletos
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

Juegos
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

12 ruedas de prensa

250 articulos en prensa escrita
« 740 articulos en medios on-line
« 220 apariciones enradioy TV

‘Relaciones sin riesgos

| Un millar de jévenes pasan durante dos dias por el autobis 'Sexo con seso 2006’ que |
| estuvoen de |

& NP «Jgual que se ensefia a
Sl los nifos a lavarse los
¥8  dientes, habria que
“==--=~ hacer cotidiana la
sexualidad»

“E  «Alosjovenes no debe
guiarlos el miedo al
sexo, pero si el

== El deseo educado

! dSz lo hago dep pie, pwedo

S ACION SEXUAL Y ANTICONCEPTIVA

TODOS POR LA MEJORA
DE LA SALUD DE NUESTROS JOVENES

conocimientoy la
responsabilidad»

"
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

PILDOR A
Y MUJER:

a)

<L
ANOS de

EVOLUCION
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

= 30 mujeres, de diversa condicion y edad , cuentan su experiencia
personal con la pildora anticonceptiva. Entre ellas encontramos a
amas de casa, estudiantes, ginecologas, periodistas, pero también
algunas caras conocidade laTV yelcine
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes
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¢Us as algun método anticonceptivo?

@Si
Hno

1097 1999 2001 2002 2007 2009 20M

¢ Utilizas algtn método anticonceptivo?
Encuesta Bayer de Anticoncepcion en Espaia 2009
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La sensibilizacion clave en el cambio actitudes

60% -
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0% 48% o 49% 49%

1997 1999 2001 2003 2007 2008

m Medios de comunicacion mInformacién sanitaria m Entorno social

Fuentes de informacion
Sobre métodos anticonceptivos
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La sensibilizacion, clave en el cambio actitudes
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Conclusiones

Importancia de desarrollo de acciones a medio plazo
Adaptacion de los mensajes al publico

Acciones conjuntas para maximizar resultado

iTodos somos parte de la mejora de la salud!
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Organizaciones profesionales

ACIF

ANIE]

Asociacién Nacional
de Informadores de la Salud
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Internet y la
Multiplicacion de los canales
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Internet y la
Multiplicacion de los canales
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Multiplicacion de los canales \ R

Medios tradicionales - de uno a muchos

Nuevos medios -

Internet y redes sociales

QS P

de muchos a muchos
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Multiplicacion de los canales \

Internet como

Medio mas instantaneo

Permite la interaccidon con el interlocutor

Llega a un mayor niumero de personas

Nuevas formas de relacion y necesidad de adaptar los mensajes

Saturacion de la informacion - Infoxicacion
Genera la figura del periodista anénimo , cualquiera se puede convertir en informador

Multiplicacion de los canales y fuentes ¢,?
Necesidad de regulacion del sector en el ambito sal  ud Q 4

T
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