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n dels sectors amb més
repercussió social com
és la sanitat està llui-
tant en l’actualitat per
mantenir la seva quali-

tat i sostenibilitat. I és en aquest con-
text de recessió on és necessari posar
de manifest la important tasca i els es-
forços que està fent el sector privat
com a part del sistema sanitari del
qual tots gaudim.

En l’actual conjuntura, la sanitat
privada, igual que la pública, ha
d’afrontar i trobar respostes davant
els nous paradigmes econòmics, as-
sistencials i socials. El nombre d’asse-
gurats en assistència sanitària ha dei-
xat de créixer al ritme dels darrers
anys, guanyen pes les assegurances
de reemborsament de despeses i l’as-
segurança individual perd pes en re-
lació amb l’assegurament col·lectiu o
d’empresa. La crisi econòmica afecta
la disponibilitat a pagar dels individus
per uns serveis que estan coberts i que
són gratuïts per a tots, sobretot quan
no es reconeix cap desgravació fiscal
per a la contribució lliure dels indivi-
dus en l’atenció a la seva salut. Aques-
ta situació provoca tensió a les asse-
guradores i es produeix, cada vegada
més, un desequilibri entre sinistrali-
tat i primes que es trasllada de manera
directa a la necessitat d’ajustar costos
en la provisió d’aquests serveis, fet
que pot afectar les expectatives dels
clients. És en aquest context on se
centra el debat de la necessària recon-
versió del sector, que comporta reco-
nèixer com a eix estratègic de les seves
polítiques la competitivitat en quali-
tat, costos i excel·lència, després
d’haver demostrat que la seva contri-
bució diferencial en relació amb la sa-
nitat pública va molt més enllà de
l’aspecte hoteler i de confort. En
aquest sentit, els aspectes diferencials
que fan que milers de ciutadans optin
lliurament per exercir el que anome-
nen “doble cobertura” (26% a Cata-
lunya) són, per exemple, la lliure
elecció de centre i professional, la re-
lació directa de confiança metge – pa-
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cient, la facilitat d’accés i de temps
d’espera o la ferma aposta per la inno-
vació tecnològica i la incorporació de
nous procediments.

Si la sanitat privada va perdent pes
en el mercat, això tindrà conseqüèn-
cies en l’activitat de la sanitat en el seu
conjunt. És evident que la sanitat pri-
vada descongestiona la sanitat públi-
ca i ajuda a acomplir els objectius pú-
blics de reducció de les llistes d’espe-
ra, permet completar les expectatives
dels professionals i fidelitzar la seva
contribució al sistema, a més de gene-
rar llocs de treball i capacitat d’atrac-
ció econòmica local i de país.

No obstant això, la demagògia sense
fonament de contraposició entre la
sanitat pública i privada no ajuda gens
a crear aquest entorn de convivència
que ha estat i serà més necessari que
mai.

Per què des de la mateixa adminis-
tració s’intenta monopolitzar en la
xarxa pública l’atenció als accidents i
malalties professionals quan el seu fi-
nançament prové de les quotes em-
presarials i no dels impostos generals?
Per què s’intenta monopolitzar en la
xarxa pública tota l’atenció derivada
del transport urgent encara que
l’usuari vulgui exercir el seu dret a la
doble cobertura? Per què es cons-
trueixen al territori més dispositius
finançats públicament si en alguns
casos podríem optimitzar infraes-
tructures sanitàries ja existents?

Mentre es van prenent aquestes de-
cisions calen mesures urgents per re-
duir el dèficit públic que afecta les re-
tribucions dels professionals i que pot
incidir en el nivell i qualitat de la sani-
tat pública.

La història i maduresa del nostre
model sanitari ens exigeix a tots gene-
rositat i compromís per compartir es-
tratègies, infraestructures, recursos
humans i coneixement, apostant per
un sistema de retiment de comptes
que exigeix resultats de competitivi-
tat i excel·lència, tant per a la sanitat
pública com privada. Cal integrar la
sanitat privada en el sistema sanitari
garantint l’equitat i la cohesió social,
però també la coresponsabilitat, col-
lectiva i individual, i la sostenibilitat
del principal capital que té el nostre
país: la seva sanitat.
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COPCISA TAMBÉ MIRA
ELS MERCATS FORANS
Les empreses que tenen més problemes de creixement com
a conseqüència de la crisi són les que tenen l’àmbit d’acti-
vitat centrat bàsicament a l’Estat espanyol. Així, no és es-
trany que cada vegada hi hagi més empreses catalanes que
mirem cap a fora, i molt especialment, els darrers mesos,
cap al mercat llatinoamericà. Un exemple és Copcisa, grup
empresarial de la família Carbonell, del qual aquesta set-
mana parlem a la secció Empreses. El grup amb seu a Ter-
rassa i que factura més de 600 milions d’euros, s’està posi-
cionant al mercat internacional, i més concretament al lla-
tinoamèricà. De fet, la constructora acaba d’obrir delega-
cions a Xile i Colòmbia i estudia fer-ho a Perú i Costa Rica.

Exemples com aquest expliquen l’evolució de la mentali-
tat de molts empresaris catalans que consideren que el seu
àmbit d’actuació és el món i no només l’Estat espanyol. En
el cas concret de Copcisa, l’evolució encara és més pro-
nunciada, ja que el fundador va començar, literalment,
llaurant finques al costat de la seva casa pairal del Vallès.

Una de les característiques de l’economia catalana és la
tradició exportadora del seu teixit empresarial. És cert,
que encara cal fer un esforç més, però també és evident que
un potent grup d’empreses de sectors estratègics per a la
nostra economia van travessar les fronteres fa unes quan-
tes dècades. Per això, tampoc no és estrany que Fira de
Barcelona ara es plantegi anar als mercats forans més
atractius per exportar els salons que funcionen millor a la
capital catalana.

Un dels principals eixos del pla estratègic de la institució
centenària és la sortida a l’estranger. L’objectiu, doncs, és
ser present en aquells mercats denominats emergents on
hi ha tot un ventall de noves oportunitats d’èxit. Així, se-
gons els primers estudis de Fira de Barcelona, indrets com
Àsia i el Brasil seran la principal diana comercial els propers
mesos.

De fet, es tracta de replicar els salons que han estat o són
un èxit a Catalunya i, també, aquells que tenen al darrere
un sector empresarial fort, format per empreses amb clara
voluntat exportadora i el desig de créixer en la internacio-
nalització. Salons com ara el de la Piscina, Construmat o
Hostelco podrien ser els primer que s’implantessin més
enllà de les fronteres.

Cal recordar que països centreeuropeus i amb gran capa-
citat exportadora ja utilitzen la dinàmica de fer grans ex-
posicions a altres països. A tall d’exemple, destaca Alema-
nya, que a finals de la dècada dels vuitanta va iniciar l’ex-
portació de salons a mercats ben allunyats de les seves ciu-
tats més importants. Al marge d’anar a fora, la Fira també
treballa a casa. Així, el 2011, Barcelona acollirà el saló inter-
nacional de maquinària tèxtil Itma, un esdeveniment firal
que cada tres anys se celebra a un lloc del món i que per a
gent del sector de la maquinària és equiparable a les olim-
píades.

Que el món empresarial i els responsables de les institu-
cions econòmiques catalanes tinguin com a opció la inter-
nacionalització, i de pas la innovació, empresarial o de ser-
veis, és un signe de normalitat i maduresa empresarial que
va en la línia dels països més avançats a nivell europeu.

LA FIRA SALTA CAP A
PAÏSOS EMERGENTS
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