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El públic canvia de canal
Les vies d’accés a les notícies més utilitzades pels
internautes a Espanya (Digital News Report 2017) són:

65% webs dels llocs informatius65% webs dels llocs informatius

41% xarxes socials

26% cercadors

12% alertes del mòbil



El públic canvia de canal
La principal via d’accés a les notícies dels internautes a 
Espanya (Digital News Report 2017) és:

50%50% marca informativa

32% cercadors (terme o marca)

25% xarxes socials



Edelman Trust Barometer 2017



Edelman Trust Barometer 2017
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La difusió dels diaris d’informació 
general ha caigut un 51,75 %

 Difusió dels diaris d’informació general a Espanya
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El canvi ara arriba a la TV aquest 
any



Consum de mitjans de 
comunicació (EGM) a Espanya
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Canvis en la 
inversió 
publicitària
Inversió publicitària (2011):        
5.008 Meuros

Inversió publicitària (2016):        
4.855 Meuros2000
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Reptes digitals del periodisme

 LA IMMEDIATESA

 PÈRDUA DEL MONOPOLI EN LA CREACIÓ I DISTRIBUCIÓ

 LLENGUATGE MULTIMÈDIA

 FLUXE DE TREBALL NON-STOP

 TRANSPARÈNCIA I HACKEIG

 PROMISCUITAT DELS USUARIS I DELS ANUNCIANTS





Una nova mentalitat

 L’AUTORITAT ES VOL HORITZONTAL

 EL PODER ES VOL TRANSPARENT

 L’INDIVIDU S’HA APODERAT

 L’ECONOMIA PASSA DEL COMPETIR AL COMPARTIR


